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Hvem er vi?

= Viuddanner professionsbachelorer i ernaring og sundhed
= En af vores studieretninger er FGDEVARER & LEDELSE...

= Ud over at drive uddannelse, driver vi forskning og udviklingsprojekter inden for
sundhed og FODEVARER i samarbejde med lokale, nationale og internationale
akterer —her inddrager vi i hej grad vores studerende...

= Jeg har lige forsvaret min PhD (titel: Is there fish in fish cakes?), hvor jeg har
forsket i, hvordan man kan fa bern til at spise (mere) fisk gennem maddannelse
og hands-on erfaring med fisk...

= Jeg er uddannet kok i tidernes morgen, men har nu specialiseret mig i
madadfaerd — og hvordan man kan fa mennesker til at spise nye fedevarer...



Fra en underlig fisk til et velsmagende
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convenienceprodukt... Stage-Gate processen

e

» Reseach af
problemstilling
» Analyse af markedsbehov

Konkurrentanalyse
De 4 P ér i innovation
Malgruppe (SMUK , SMP)

. |ﬂEEE"‘_?rE"'“E . Markedsanalyse

» Strategiske fokusomrader Spergeskemaundersagelse
= SWOT Gantt Kort

« TOWS

» Kraljics portefgljemodel
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Lovgivning = Forbrugertest, IHUT « Markedsfaring

PDCA cirkel = Klosses 6 succeskriterier » Marketingmix

Standard for produkt = Valg af endelig produkt . Cha rie_s 5_ander5 Piezces

TFQ koncept » Forslag til lancerings DE'I‘ triadiske p?ud?jl i

i metode (Opskrifter, QR- - JzliE LRI
) o kode, video) * Storytelling

Kvalitetskriterier » Plan for overvagning og

Emballage justering af produktet

Design

Forbrugertest i SFO l

.




Mal med projektet ON

At udvikle en forretningsplan med szerlig fokus pa:

m Undersege et muligt marked for den afrikanske alemalle.

m Udvikle et produkt, som accepteres af den valgte malgruppe.
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Produkt & malgruppe ON

Produkt & malgruppe

Defineret pa baggrund af markedsundersagelser og opstart af
produktudviklingen:

m Udvikling af et baeredygtigt fiskeprodukt i form af et convenience
produkt, der som udgangspunkt rammer

- Bernefamilien; fordi...

- ...danskerne har et lavt indtag af fisk (seerligt bern indtager kun 1/3 af
den anbefalede maenge, mens voksne indtager ca. 2/3 (anbefaling: 50 g.

fisk/dag — 350 g pruge)

- ... test af fisken har vist, at den kunne vare szrligt egnet til bern, da den
har en meget mild smag
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Produktets seeregenhed; Familiefisk ON

= Fiskene skal opdraettes i landbaseret akvakultur i Danmark, som en del
af en biocirkulaer vaerdikaede.

Clarizs

= Produktet praesenteres i en genanvendelig og baeredygtig emballage

= Velsmagende, let at tilberede, genkendelighed FAM ILI E FI S K

/ God kilde
| til protein
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Produktudvikling: Fra ravare til produkt... A8

Billede 2: Tre varianter af fisken (Privatfoto)

Billede 3: Stegt 1 2 slags rasp (Privatfoto) Billede 4: Fars med hvid og sort peber (Privatfoto) 7



TESTETESTETESTE
SMAGE SMAGE SMAGE




Produktudvikling: Sensorisk test af prototype... gg
O

Der blev udfert to forskellige tests

» En hedonisk smagstest med barn (6-9 ar), i kombination med kvalitativ
dataindsamling via deltagende observation og interaktion.
= Den affektive hedoniske smagstest havde to svarmuligheder.
negativ respons pd produktet udtrykt via sur smiley
positiv tilkendegivelse udtrykt via en glad smiley.

= Resultat: n = 88, 1 negativ, 86 positive, 1 ikke gennemfort

* EnInhome user teste (IHUT) udfert med 12 familier udvalgt ved tilmelding efter
“farst til malle”-princippet. IHUT var kombineret med et spargeskema, til
indsamling af bade kvantitative og kvalitative data omkring oplevelsen af
maltidet med “Familiefisk”.

= Ret testet: Fiskeburger 1»:;.7;5‘“,5
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Produktudvikling: Sensorisk test af prototype...

IHUT - Liking af produktet (n = 40/ 10 familier — 2 familiebesvarelser kasseret)

g pkt. skala (1 = overhoved ikke; g = ekstremt meget)

Antal personer ift. Liking
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Antal personer
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Produktudvikling: Sensorisk test af prototype...

IHUT - familiernes egne forslag til hvordan produktet kunne bruges (n = 10 familier).

_
l

S
s ~

Familie 1 X g Schnitzel eller Bef. \\
Familie 2 x Sandwich eller Pita
Familie 3 X "’ﬁll:erﬂativ til Bef, eller med frisk pasta og F
gronsager.
Familie 4 X :,q Bof, eller 1 Pita/wraps ":
Familie 5 X :l Schnitzel, grill, sandwich .E
Familie 6 x 7 Bof :
Familie 7 \‘ ;
Familie 8 X \"\\ Som alternativ til bef I,"
Familie 9 X Stegt filet
Familie X \ N Som karbonader ,/l
10 N .

SeaL | ="
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Produktudvikling: Sensorisk test af prototype... A8

IHUT - familiernes vurdering ift. at spise mere fisk (n = 10 familier)
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ON

Bemaerk hvor ofte det
naevnes, at produktet
ikke smager af fisk...

Familie 1 X(1) X(2) (1) Det var nemt uden ben og ingen fiskesmag.
(2) Da vi er to sa ikke gider fisk.
Familie 2 X Det er nemt og smager ikke af fisk.
Familie 3 X Smagen og konsistensen er meget barnevenlig.
Nar fisken er tilberedt er det nemt og hurtigt.

Familie 4 X
Familie 5 X Det smager ikke meget af fisk Sa hvis man ikke kan lide fisk er

det en god made at fa fisk pa.
Familie 6 X Bemene spiste deres mad og det havde de ikke gjort , hvis den

ikke var paneret.

Familie 7 X Det smagte 1kke af fisk.
Familie 8 X Det smagte ikke af fisk og smagte virkelig lekkert
Familie 9 X Det er nemt og meetter godt
Familie X
10
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Produktudvikling: Sensorisk test af prototype... gEL
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IHUT — familiernes vurdering af betydningen af udvalgte parametre ift. kab af fisk (n = 10 familier)

Points scored

B Mindre betydning [l Moderat betydning [ Stor betydning

Fa respondenter, men
en tydelig tendens...

Produktet rammer de
opstillede kriterier

Rig pa protein Besredyglig fisk Produkiets veerdikesde

Figur 10 Betydning af fiskens indhold af protein/baeredygtighed og vaerdikade.
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Produktionspris og salgspris... ON

Prisberegningen er baseret pa ca. beregninger’, og skal ses som en overslag... Udfordring: At
ordaring:

Produktionspris (1 pakke med 4 stk): ca. 23 kr. inkludere fiskerester i
andre produktioner —

Salgspris i detail: ca. 60 kr.
9P f.eks. Kunne der laves

mulig netto fortjeneste: ca, 21 kr. fiskefond af ben og
hoved — dette skal dog

testes forst...

Forbrugernes prisfelsomhed:

A6-60 kr. 3145 k.
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WIN WIN i1 samarbejde....

At ABSALON inviterer til virksomhedssamarbejder til gavn for alle
involverede

m |ndustri og virksomheder far nye indspark til problemlasning

= De studerende far erfaring med at arbejde med ‘rigtige’
problemer/udfordringer

» Produktet fra de studerende kan bruges fremadrettet til at vise
muligheder...




